PRIMAR,
Ovidiu Marius Hada

Referat de oportunitate
privind achizitia publica a serviciilor de publicitate media

Autoritatea contractanfrimaria municipiului Hunedoara, cu sediul in Hunedo&ah,
Libertatii nr. 17, cod pstal 331128, cod fiscal 2127028, telefon 0254-716322 0254-716087, e-
mail: primar@mail.primariahd.rgagina de Internetyww.primariahd.ro dorete achiziionarea
urmatoarelor servicii de publicitate media: ,Publicafa&-un cotidian central, un cotidian local,
un hebdomadar gptamanal) local, un post radio local si unul regiom@i posturi TV locale un
post TV regional a unor anturi si materiale de préscu rol de informare asupra actititor
Primariei municipiului Hunedoara”.

Cod CPV: 7934100®-
Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt urmatoarele:

e publicarea anuarilor si articolelor cu rol de informare asupra actilor Primariei
municipiului Hunedoarasasfie facuti, la solicitarea exprésa autoriitii contractante,

e intr-un cotidian central, doua cotidiene locale hebdomadar §ptamanal) local, un
post radio local si unul regional, doposturi TV locale, un post TV regional

e la redactarea materialelor de gireslicitate se vor avea in vedere atéiurale ce decurg din
obligaiile stipulate de legistéa in vigoare privind informarea égnilor, catsi prezentarea
initiativelor, proiectelosi realizarilor administraiei publice locale;

e articolele informative pot fi ingite si de imagini reprezentative pentru fiecare subiect
parte.

Context/premise:

Prinspecificul activititii pe care o desfoard, Primiria municipiului Hunedoara pune in prim-
planul preocugrilor de fiecare zi interesul cgeanului, al contribuabilului. Acesta are dreptul s
cunoasg tot ceea c@ne de mai bineleasi si al intregii comuniti. Una dintre parghiile deosebit de
eficiente la care administia publici locak poatesi are temeiul legal&sapeleze este tocmai
publicitatea prin intermediul mijloacelor de comearie Th mas

Achiztionarea serviciilor de publicitate media se va facceonformitate cu prevederile
urmatoareloracte nor mative:

e O.U.G. nr. 34/2006 privind atribuirea contractederachiziie publici, a contractelor de
concesiune de lu@r publicesi a contractelor de concesiune servicii, aprdlsatmodificri
si completiri prin Legea 337/2006;

e H.G. 925/19.07.2006 pentru aprobarea normelor tesap a prevederilor referitoare la
atribuirea contractelor de achiei publia din O.U.G. nr.34/2006, compleigtrin H.G.
1337/2006;

Strategia de comunicare si relatii publice este exclusiv concentégpe informarea prompgi
accesibii a cefitenilor cu tot ceea ce apare nou inaieomuniitii.

Ratiunea achizitiel de publicitate:
e Serviciile de publicitate media vizate sunt: pudtes tuturor inform@lor de interes public



prevazute de Legea 52/2003 privind transpaaetteciziona in administréa public,
comunicate de présarticole care ilustreazaznomente deasbatoare din viga locuitorilorsi
din istoria oraului.

e Iintre principaleleargumente care sustin necesitatea achizitionirii serviciilor de
publicitate media se nunira prezentarea oportuaitior economice, care pot avea ca efect
atragerea de investitori in Zogi cresterea nurarului locurilor de mung; de asemenea,
punerea in valoare a patrimoniului istggicultural existent poate conduce la sporirea
numarului de turiti, la Tmplinirea spiritua a locuitorilor oraului.

e Principalasursi de verificare a necesiitii achizitionarii acestor servicii o constituie
EXPERIENTA. Un fapt negativ ajunge, diripate, mai repede la consumatorul de pfde
orice gen) decat o manifestare cultardé real valoare. Prin publicitate mediacuta in
mod profesional, aceste valori se pot schimbaria pentru cétean. In fond, acesta din
urma estesi obiectivul vizat de achigonarea acestui gen de servicii.

e Obiectivul vizat prin achiztia serviciilor de publicitate media este acelardermare
prompt si corect a ceiitenilor asupra activitilor destisurate de Prirdiria municipiului
Hunedoargi identificarea unor noi beneficiari ai programetiw dezvoltare implementate
de autoritatea publidocah;

e Publicul tinta vizat de serviciile de publicitate media il cons#t practic, ceéteanul
interesat de bunul mers al actiit din domeniul administngei publice;

e Materialele propuseafi publicate: anunuri de licitaii, comunicate de présreportaje de
la diverse evenimente importante dintgiaomunidtii, articole prilejuite de inaugurarea
unor noi obiective economice, socigieulturale, diverse comurid cu caracter public.

I mpactul urmarit:

e Crestereagradului deinformare publica in randul diverselor categorii de &ei,
confirmat prin reagile concrete ale acestora (adresarea de irirsbplimentare, Tnaintarea
de propuneri concrete, se®iz opinii referitoare la subiectele articolelospective);

e Aceste readl venite din partea publiculdinta vor da nisurarezultatelor cantitative si
calitative ale utilizirii serviciilor ce urmeaza fi achiztionate;

e Existi caposibilitati alternative de atingere a impactului uénit prin publicitatea media —
pliante, afge, postere etc. - , dar acesteadspund ceritelor dictate de timpul in care unele
informatii trebuie 4 ajungi la consumator, in foarte multe cazuri fiind vodeaore.

Evaluarea rezultatului obtinut:

e Surseledeverificare a modificarii situatiei initiale ca urmare a publidtii facute vor fi cele
proprii — statistici la nivel intern, intocmite in temeinformaiilor din baza de date,
campanie de sondare a opiniei publice -scégle utilizate de prestatorul serviciilor de
publicitate media;

e Criteriul deevaluare arezultatului obtinut 1l va constitui crgterea gradului de cungare
de ctre cetiteni a actividtilor destisurate de Pririria municipiului Hunedoara;

e Indicatorii de comensurare aimpactului prestarii serviciilor achiziionate va fi ilustrat de
numarul real de receptori, evidgat prin mijloacele specifice fiégcui gen de prestator
media — exemplare de ziare vandute, audjeating.

Prezentul RAPORT DE OPORTUNITATE poate fi dasat de pe pagina de Internet proprie —
www.primariahd.ro-si din sistemul informatic de utilitate pubdicaccesibil prin Internet, la adresa
www.publicitatepublica.ro

Intocmit
Popa Mariana



